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F1 - аналитическая





F2 - ассортиментная





F3 - сбытовая





F4 - коммуникационная
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Функции системы маркетинга





Анализируемые показатели маркетинга





Нежелательное состояние показателя
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Виды анализа





Анализ изменения доли рынка и результатов продаж





Анализ прибыльности в разрезе товаров и рынков





Анализ деятельности по продвижению и сбыту
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Недостижение плана





Снижение эффективности маркетинга





Медленное обновление





Снижение качества доходов





Снижение прибыльности





Низкое качество продукции





Увеличение риска





Снижение рентабельности





Снижение качества прибыли





Снижение стабильности





Низкая отдача работников





Снижение оборачиваемости





Снижение эффективности стимулирования
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Приложение 1





Направления маркетинговых решений в зависимости от показателей маркетинговой деятельности
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