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Введение
Переход российской экономики на рыночные отношения остро увеличил роль денег. Задачи денежного хозяйства делаются главными и в практических действиях по реконструкции народного хозяйства и в теоретических исследованиях. Вследствие этого, несмотря на активизированное обсуждение данных вопросов, в прессе, острота их не понижается. Высокая стоимость рассмотрения инфляционных процессов, немалое количество действующих обстоятельств затрудняют формирование верной денежной политики. 

Исходя из опыта России, а также иных государств, переход к рыночным отношениям сопровождается стремительным подъемом цен, увеличением действия инфляционных факторов. Весьма значимо точно оценить, является ли именно переход к рыночным отношениям основанием обострения инфляции или при данных отношениях скопленный прежде инфляционный потенциал приобретает свое подлинное выражение. 

Несомненно, что в условиях рыночных отношений вероятности искусственного подавления инфляции резко сжимаются. В то же время, нелогичность в утверждении решений по переходу к рынку, необдуманность отдельных действий, обостряют существующие трудности, увеличивают инфляционные процессы. 

Опыт многих государств показывает, что продолжительное функционирование централизованного планирования, обычно, приводит к нарушению сбалансированности материальных и денежных потоков. 

Инфляция – неминуемый попутчик долгосрочного развития экономики с гибкими ценами. Поддержание уровня полной занятости без инфляции – мишень госрегулирования рыночной экономики. Тем не менее, инфляция – сложный и по-разному проявляющийся социально-экономический феномен, возбуждающий полемики и расхождения между экономистами. Сущность и генезис инфляции далеко не одинаково трактуются представителями разнообразных экономических школ. Неглубокое суждение о факторах инфляции приводит к ошибочным технологиям борьбы с рассматриваемым явлением.

Мировой финансово-экономический кризис и связанные с ним негативные процес​сы в российской экономике оказали сильное влияние на формирование инфляции. Рецес​сия и замедление роста в странах – торговых партнерах России, снижение мировых цен наряд продовольственных товаров и сельскохозяйственное сырье, снижение инфляции в группе стран– экспортеров товаров в Россию, ужесточение условий заимствования на ми​ровых финансовых рынках, сокращение вну​треннего инвестиционного и потребительско​го спроса ограничивали рост потребительских цен. Удорожание потребительского импорта, вызванное девальвацией национальной ва​люты, ускорение роста цен производителей в добыче полезных ископаемых, снижение объемов предложения в российской экономи​ке, ухудшение финансового положения рос​сийских организаций формировали инфля​ционное давление. 

Это обуславливает актуальность темы исследования.

Целью данной работы является изучение  инфляции и инфляционной политики в России.

Задачи работы:
- рассмотреть сущность инфляции;

- проанализировать виды инфляции;

- изучить причины возникновения инфляции;

- рассмотреть инфляционные ожидания;

- охарактеризовать динамику инфляционных процессов в РФ в период 2009 г.;

- проанализировать специфику методов борьбы с инфляцией;

- изучить вопросы антиинфляционной политики в условиях финансового и экономического кризиса.

1. Понятие, причины инфляции
1.1.Сущность инфляции

Инфляция представляет собой процесс обесценивания бумажных денег, падение их покупательной способности вследствие чрезмерного выпуска (эмиссии) или сокращения товарной массы в обращении при неизменном количестве выпущенных денег. 

Термин «инфляция» (inflatio) дословно означает «вздутие» и как термин впервые было использовано для обозначения «вздутия» бумажно-денежной массы в Северной Америке во время гражданской войны 1861-1865 годов.

Сущностью инфляции является дисбаланс между совокупным предложением и совокупным спросом в сторону превышения последнего, сложившийся одновременно на всех рынках (на товарном, денежном и рынке ресурсов).

Инфляция – это повышение общего уровня цен. Однако, это не означает, что все цены растут. Даже в периоды быстрого роста инфляции некоторые цены могут оставаться относительно стабильными, а другие – даже снижаться. Например, хотя в 1970-1980 гг. в США наблюдался высокий уровень инфляции, цены на такие товары как видеомагнитофоны, электронные часы и персональные компьютеры понижались
.
Нужно иметь в виду, что не всякое увеличение цен – инфляция. С понятием инфляции не надлежит путать рост цен, активизированный, к примеру, сезонными колебаниями спроса и предложения, природными катаклизмами и, что весьма значимо, экономическими циклами. Рост цен, случающийся не по обстоятельству искажения оценки ресурсов, товаров и услуг, нарушающего пропорции обмена и распределения, а по каким-либо иным факторам, инфляцией не является. Вследствие этого при оценке инфляции нужно очистить цены от неинфляционных колебаний. Так, к примеру, если в экономике ежемесячный темп инфляции составляет 7%, а цены на сельскохозяйственную продукцию сезонно снизились, скажем, на 1,5%, то нельзя утверждать, что в этот период инфляция снизилась до 5,5% в месяц.

Инфляция - это денежное явление, но она не ограничивается обесцениванием денег. Инфляция пробивается во все области экономической жизни и инициирует разрушение этих областей. От нее страдает государство, производство, финансовый рынок, но больше всех страдают люди. Во время инфляции происходит: обесценивание денег по отношению к золоту; обесценивание денег по отношению к товару; обесценивание денег по отношению к иностранной валюте
.

1.2. Виды инфляции

В зависимости от темпов роста цен на рынке различают инфляцию:

1. ползучую при ежегодных темпах прироста цен на 3-4%. Такая инфляция характерна для развитых стран, которые рассматривают ее как стимулирующий фактор; 

2. галопирующую при среднегодовых темпах прироста цен на 10-50% (иногда до 100%), которая преобладает в развивающихся странах; 

3. гиперинфляцию при ежегодных темпах прироста цен свыше 100%, свойственную странам в отдельные периоды, когда они переживают коренную ломку своей экономической структуры. 

В зависимости от причины, которая преобладает, различают два типа инфляции: инфляцию спроса и инфляцию издержек производства.

Инфляция спроса

Обычно инфляция формируется при излишнем спросе. Спрос на товары больше, чем предложения товаров, в связи с тем, что производственный сектор не может удовлетворить потребности населения. Данный излишек спроса приводит к повышению цен. Существует много денег при малом количестве товаров. Инфляция спроса определена:

1. повышением военных расходов. Военная техника и военная продукция не действуют на рынке, их закупает государство и направляет в запас. Деньги для поддержания этой продукции по существу не нужны, так как она не передается из рук в руки; 

2. дефицитом бюджета и ростом госдолга. Покрытие дефицита реализовывается или госзаймами, или эмиссией банкнот, что дает государству дополнительные средства, а, таким образом, и дополнительный спрос; 

3. кредитной экспансией банков. Расширение кредитных операций банков и иных кредитных учреждений ведет к умножению кредитных орудий обращения, какие также формируют добавочные требования на товары и услуги; 

4. приливом иностранной валюты в государство, какая с помощью обмена на национальную денединицу активизирует общий рост объема ден массы, а, следственно, и излишний спрос. 

Следовательно, инфляция спроса отмечается в том случае, если рост уровня цен выходит под воздействием общего роста совокупного спроса.

Инфляция издержек производства

Причины инфляции издержек производства:

1. уменьшение роста производительности труда, инициированное циклическими колебаниями либо структурными изменениями в производстве, что приводит к росту издержек на единицу продукции, а, таким образом, к снижению прибыли. В результате это отразится на понижении объема производства, сокращении предложения товаров и увеличении цен; 

2. расширение сферы услуг, появление новых видов с большим удельным весом зарплаты и сравнительно низкой по сравнению с производством производительностью труда. Отсюда общий рост цен на услуги; 

3. рост оплаты труда при обусловленных моментах в итоге действующей работы профсоюзов, проверяющих номинальную зарплату. Фирмы отвечают на данный рост инфляционной спиралью; увеличение зарплаты активизирует рост цен и новое увеличение заработной платы; 

4. высокие косвенные налоги, свойственные для многих стран, какие вводятся в цену товаров. Для оценки и измерения инфляции применяют показатель индекса цен. Индекс цен измеряет баланс между покупной ценой обусловленного набора потребительских товаров и услуг («рыночная корзина») для данного периода с совокупной ценой идентичной и сходной группы товаров и услуг в базовом периоде
. 

1.3.Причины возникновения инфляции

Имеется масса причин, способных изменить темпы прироста уровня цен. Как уже говорилось ранее, инфляция – следствие нарушения равновесия между спросом и предложением. Потому, для наиболее подробного исследования влияния инфляционных факторов на экономику их разделяют на 2 категории: на причины, которые лежат на стороне совокупного спроса и причины, которые лежат на стороне совокупного предложения. На данной базе экономисты различают 2 типа инфляции.

Инфляция спроса

В случае, если равновесие нарушается со стороны спроса, то появляется «инфляция спроса». В данном случае инфляция порождается неудовлетворенным спросом на товары. Потребители желают купить больше продукции, чем может быть произведено экономикой. Появляется излишек денег в отношении к количеству товаров, вырастают цены. Сущность инфляции спроса порой объясняют одной фразой: «слишком много денег охотится за слишком малым количеством товаров».

К данного рода инфляции приводит:
1) Низкий уровень безработицы. Если уровень безработицы повышен, то на рост совокупного спроса экономика отвечает ростом объема производства, привлекая бездействующие трудовые и материальные ресурсы по существующим ценам. По мере дальнейшего увеличения спроса экономика приближается к уровню полной занятости, а затем и преодолевает его. Отдельные сферы целиком применяют свои производственные мощности и не имеют возможности отвечать на дальнейшее увеличение спроса на свои товары ростом производства. Вследствие этого цены на них растут.
2) Сверхэмиссия денег. Повышение платежеспособности может появиться из-за дополнительной эмиссии денег, реализовываемой государством излишне. Факторы сверхэмиссии, в основном, объединены с дефицитом бюджета правительства государства и методами его погашения:

а) к инфляционному повышению совокупного спроса ведет и расширение госсектора, которое сопровождается повышением зарплаты для привлечения государственных служащих.

б) финансирование военных заказов и расширение ВПК. Деньги для оплаты военных заказов увеличивают денежную массу, не подкрепленную массой товарной, так как продукция этого сектора не является объектом потребительского спроса. Создается давление на цены в сторону их повышения.

в) повышение трансфертных платежей.

3) Стимулирующая кредитно-денежная политика Центробанка России при продаже облигаций на открытом рынке. Процентная ставка понизится за счет расширения денежной массы, а, тем временем, инвестиционные проекты осуществятся через определенный лаг времени, за период какового может случиться инфляционный всплеск.


4) Обесценение отечественной валюты страны по отношению к устойчивой иностранной валюте. Это может произойти, если высока доля иностранной валюты в составе денежного агрегата М2. Этот фактор при падении курса отечественной валюты срабатывает подобно дополнительной эмиссии и может вызвать инфляцию спроса.

Механизм раскручивания инфляции спроса характеризуется тем, что сначала увеличивается денежная масса, а затем – совокупный спрос.

Вторым типом инфляции является инфляция предложения (инфляция издержек) – формируется в следствии сокращения совокупного предложения в связи с удорожанием издержек производства на единицу продукции. 

Главные источники рассматриваемой инфляции:


1) увеличение зарплаты. Сильные профсоюзы нажимают на предпринимателей, добиваясь увеличения зарплаты. Повышаются издержки предпринимателей на услуги труда, дороговизна производства делает нерентабельным его расширение. Совокупное предложение сокращается, несмотря на то, что совокупный спрос остается на старом уровне, а иногда и увеличивается.

2) импортируемая инфляция. Данная инфляция проникает в экономику государства из-за рубежа через цены иностранных товаров. Так, к примеру, если в экономике государства обширно применяются в производстве импортируемые ресурсы (энергоносители и технология), то их резкое подорожание приводит к увеличения издержек внутри государства и к сокращению совокупного производства при одновременном увеличении цен.

3) монополизм фирм. Все виды монополий и олигополий удерживают цены за счет недопроизводства продукции по сопоставлению с конкурентным объемом выпуска. Формируется завышенная оценка ресурсов в отношении к их наибольшей производительности, а также завышение цен на продукцию. Распространяясь по всей экономике, искаженные ценовые сигналы с каждым производственным циклом формируют направление к завышенному ценообразованию в сравнении с тем, какими должны быть цены при данном уровне технологического раскручивания.

4) административное регулирование экономики. Например, частое изменение правовых норм, расплывчатость законодательства, усложнение и частое изменение процедур регистрации и отчетности фирм, усиление регламентации сфер предпринимательства, дробление лицензий, сокращение сроков их действий и т.д. Все это усиливает административные издержки в частности и трансакционные издержки в целом, а значит, может привести к повышению уровня цен в стране и к сокращению легального производства.

Механизм раскручивания инфляции издержек характеризуется тем, что первоначально в результате роста издержек повышается уровень цен, а лишь затем расширяется денежная масса.

Реальный мир гораздо сложнее, чем предлагает простое деление инфляции на два типа – инфляцию, вызванную увеличением спроса, и инфляцию, обусловленную ростом издержек. На практике трудно различить эти два типа. Например, предположим, что резко возросли расходы на здравоохранение и, следовательно, увеличились совокупные расходы, вызвав инфляцию спроса. Когда на рынках товаров и ресурсов действуют стимулы, вызванные повышением спроса, некоторые фирмы обнаруживают, что их расходы на зарплату, материальные ресурсы и топливо растут. В собственных интересах они вынуждены поднять цены на свою продукцию, поскольку увеличились издержки производства. Хотя в данном случае явно наблюдается инфляция спроса, для многих фирм она выглядит как инфляция издержек
.

Различие между инфляцией издержек и инфляцией спроса кроется в другом. Инфляция спроса продолжается до тех пор, пока существует избыток совокупных расходов. Инфляция же издержек автоматически сама себя ограничивает: она постепенно исчезает, то есть самоизлечивается. Из-за уменьшения предложения реальный объем внутреннего продукта и занятость сокращаются, а это препятствует дальнейшему росту издержек.

1.4 Инфляционные ожидания

Ожидаемую инфляцию можно прогнозировать на какой-либо период, или она «планируется» правительством страны. Неожидаемая инфляция характеризуется внезапным скачком цен, что негативно сказывается на денежном обращении и системе налогообложения. В такой ситуации, если в экономике уже существовали инфляционные ожидания, население, опасаясь дальнейшего обесценения своих доходов, резко увеличивает расходы на приобретение товаров и услуг, что само по себе создает трудности в экономике, искажает реальную картину потребностей в обществе и ведет к расстройству хозяйства. Т.о., внезапный скачек цен может спровоцировать дальнейшие 
инфляционные ожидания, которые будут подстегивать рост цен.

Реальные   денежные   запасы   -  реальная   покупательная   способность   денежных средств, равная отношению их номинальной стоимости к уровню цен: Мр = MIP.
Если цены вырастут, на ту же номинальную сумму денег (М) можно будет купить меньше товаров и услуг, чем раньше. Реальный доход владельцев факторов производства снизится и, соответственно, уменьшится величина совокупного спроса. Здесь снова нужно указать на различия между совокупным спросом и микроэкономическим. При снижении дохода потребителя на рынке отдельного товара, вся линия спроса сдвигается влево вниз. А при снижении реального богатства за счет увеличения уровня цен, линия совокупного спроса остается на месте, сдвигается влево точка, обозначающая величину совокупного спроса (рис.  1). Это явление называют эффектом Пигу.
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Рис. 1 – Снижение реальных денежных средств при увеличении цены  

Инфляционные ожидания - прогнозируемые уровни инфляции, основываясь на которых производители и потребители, продавцы и покупатели строят свою будущую денежную и ценовую политику, оценивают доходы, расходы, прибыль и кредиты. Инфляционные ожидания проявляются в размещении денежных средств и других подверженных инфляции ценностей в стабильную конвертируемую валюту, недвижимость и т.д.
Потребители, опасаясь роста цен, начинают покупать товары, которыми они будут пользоваться только в будущем, т. е. создают избыточный спрос. Продавцы, видя такую ситуацию, повышают цены. Первые в свою очередь начинают покупать еще больше и так далее. Начинает раскручиваться спираль инфляции, а с этой, психологической, стороной инфляции бороться весьма сложно. Единственно эффективный инструмент этой борьбы - достижение Национальным банком установленных параметров по инфляции
Концепции ожиданий. При использовании в экономических моделях ожидаемых значений каких-либо параметров можно исходить из того, что они задаются экзогенно. Однако результаты анализа оказываются более плодотворными, когда ожидаемые значения возникают в самой модели в качестве эндогенных параметров на основе определенных представлений о способе формирования ожиданий экономических субъектов. 

Простейшим примером экономической модели с эндогенными ожиданиями является известная из микроэкономики «паутинообразная» модель ценообразования. Цветовод, решая накануне, сколько цветов он завтра повезет на рынок, ориентируется на сложившуюся сегодня цену P et+1 = Pt. Это значит, что ожидаемая продавцом в текущем периоде цена следующего периода равна сегодняшней. Такой способ формирования ожиданий называют статическим ожиданием
.
Как известно из курса «Микроэкономика», в зависимости от соотношения углов наклона графиков функций спроса и предложения процесс «паутинообразного» ценообразования будет сходящимся, расходящимся или циклическим. При этом возникает естественный вопрос: почему два последних случая не встречаются в реальной жизни? Дело в том, что в реальном хозяйстве индивиды учатся на своих ошибках. Если продавец видит, что избранный им способ оценки будущей цены приносит ему все больше убытков, он скорректирует процедуру формирования своих ожиданий. Этот факт находит отражение в концепции адаптивных ожиданий, в соответствии с которой ожидаемая в периоде t цена в периоде (t + 1) определяется по формуле:
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- коэффициент адаптации. 

В концепции адаптивных ожиданий предполагается, что индивид в периоде t при прогнозировании цены на период (t + 1) учитывает свою ошибку при предшествующем прогнозе цены (выражение в круглых скобках). При отсутствии ошибки (Pt - Pte = 0) он и в будущем станет ориентироваться на правильно определенную им в прошлом цену. Если, например, в понедельник продавец ожидал, что во вторник цена будет равна 5, но она оказалась равной 7 и коэффициент адаптации продавца равен 0,5, то во вторник он будет ожидать, что в среду цена установится на уровне 6. Если бы его прогноз оправдался, то и на среду он ожидал бы цену 5.

Когда индивид не реагирует на ошибку предыдущего прогноза, полагая, что знает нормальное значение прогнозируемого показателя, к которому этот показатель тяготеет, тогда [image: image2.jpg]


 = 0. Если индивид ожидает, что текущее значение показателя сохранится и на ближайшее будущее, т.е. обладает статическим ожиданием, то [image: image3.jpg]


 = 1.

Ограничение коэффициента адаптации интервалом (0,1) выражает «здоровый» консерватизм экономического субъекта. Если он обнаружил, что в ходе предыдущего прогноза недооценил рост некоторого показателя: (xt > xte), то он увеличит ожидаемое значение этого показателя на следующий период, однако это значение не превысит достигнутый в прошлом периоде уровень: xte < xt+1e < xt. Такое поведение свидетельствует о том, что экономический субъект строит свой прогноз не только на основе информации двух соседних периодов.

Концепцию адаптивных ожиданий можно рассматривать как частный случай авторегрессивных ожиданий. В соответствии с последней экономические субъекты прогнозируют направление и величину изменения экономических показателей, основываясь на всей динамике этих показателей в прошлом, хотя при этом предполагается, что недавнее прошлое оказывает на будущее большее влияние, чем события давно прошедших лет. Формально это можно представить так
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где n - число периодов, предшествующих прогнозируемому; [image: image5.jpg]


i - весовые коэффициенты.

Чтобы привести концепцию адаптивных ожиданий к концепции авторегрессивных ожиданий, в правой части формулы (2) освободимся от прогнозируемых величин
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Как и в указанном выше выражении (3), ожидаемое значение есть взвешенная сумма всех фактических значений показателя в прошлом.

Хотя в концепции авторегрессивных ожиданий «ошибки учат», в тех случаях, когда прогнозируемая величина монотонно увеличивается (уменьшается), ожидания субъекта будут постоянно ниже (выше) фактических значений. К числу недостатков концепции авторегрессивных ожиданий относится также и то, что при прогнозировании индивид использует информацию только о прошлом рассматриваемого явления, не пытаясь предвидеть возможные новые факторы его формирования в будущем.

Неудовлетворенность концепцией авторегрессивных ожиданий побудила исследователей к разработке новой концепции - теории рациональных ожиданий. В соответствии с ней индивид прогнозирует ожидаемое значение параметра, используя структурную модель его формирования и всю имеющуюся в данный момент информацию о факторах, влияющих на определяемое значение
.

В концепции рациональных ожиданий цена предстает в виде функции от всех ценообразующих факторов
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где xi - ценообразующие факторы. 

Модель рациональных ожиданий не может быть полностью детерминированной, так как является прогнозной, но в отличие от адаптивных рациональные ожидания лишь случайно могут оказаться ошибочными. Рассмотрим простейшую модель прогноза значения цены в соответствии с концепцией рациональных ожиданий
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Параметры Ut и Vt - это стохастические переменные, отражающие случайные ошибки в прогнозировании объемов спроса и предложения. Первое уравнение указывает на то, что текущий спрос на благо определяется его текущей ценой. Второе уравнение свидетельствует о том, что продавцам решение об объеме предложения приходится принимать накануне, т.е. на основе ожидаемой цены. Третье уравнение говорит о том, что продавец строит свой прогноз в соответствии с концепцией рациональных ожиданий. В рассматриваемом примере это означает, что ему известны параметры a b, m, N, определяющие конкретный вид функций спроса и предложения. Четвертое уравнение констатирует равенство ожидаемых объемов спроса и предложения. Поскольку ожидается, что прогноз будет точный, то
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В реальной экономике действовать в соответствии с гипотезой рациональных ожиданий не просто. Построение адекватной прогнозной модели, сбор и обработка необходимой для прогноза информации, как правило, связаны со значительными затратами. После сопоставления последних с пользой от точного прогноза показателей индивид может решить, что рациональней не вспоминать о гипотезе рациональных ожиданий. Поэтому, несмотря на научную «солидность» гипотезы рациональных ожиданий, она не вытесняет другие варианты эндогенных инфляционных ожиданий в экономических моделях.

Гипотеза рациональных ожиданий является важным элементом концепции «новых классиков» - современных последователей неоклассического направления развития экономической мысли. Исключая возможность систематических ошибок при прогнозировании значений экономических параметров, она, как будто бы, подкрепляет постулат совершенной гибкости цен и вывод о нейтральности денег. Однако гипотеза рациональных ожиданий используется и в неокейнсианских моделях и сама по себе не может служить обоснованием неоклассической экономической идеологии
.

2. Динамика инфляционных процессов в РФ в период 2009 г.
2.1 Потребительские цены
Согласно информации Федеральной службы государственной статистики, за девять месяцев 2009 г. потребительские цены повы​сились на 8,1%, что было меньше аналогич​ного показателя 2008 г. на 2,5 процентного пункта. Прирост потребительских цен в сентя​бре по отношению к сентябрю 2008 г. составил 10,7%, за январь-сентябрь по отношению к соответствующему периоду 2008 г. – 12,5%.

Замедление инфляции по итогам девяти месяцев 2009г. в значительной мере было свя​зано с сокращением темпов роста цен на про​довольственные товары, а также темпов удо​рожания платных услуг, не относящихся к категории административно регулируемых. Вме​сте с тем, по сравнению с январем-сентябрем 2008 г. отмечалось ускорение роста цен на непродовольственные товары.

Базовая инфляция замедлилась за де​вять месяцев текущего года до 7,3% (против 10,1% за соответствующий период 2008 г.). Удорожанием товаров и услуг, учитываемых при ее расчете, было обусловлено, по оценке, 5,9 процентного пункта, или 73,3% уровня инфляции (в 2008г. – 8,0 процентного пункта, или 75,7%).

По итогам девяти месяцев 2009г. цены на продовольственные товары без пло​доовощной продукции повысились на 6,3% (за январь-сентябрь 2008г. – на12,9%). Удо​рожание этой группы продуктов питания обе​спечило, по оценкам, 2,1 процентного пункта, или 26,7% уровня инфляции (в аналогич​ный период 2008г. – 4,5процентного пункта и 43,0% соответственно).

Из продуктов питания за девять месяцев 2009 г. более всего подорожали сахар-песок – на 50,6% против 12,1% в соответствующий период 2008г., а также рыба и морепродук​ты – на 13,5% (7,5%). Темпы удорожания продукции переработки зерна, крупы и бобо​вых, мяса и птицы заключались в интервале  1,9-5,7%, что было существенно ниже аналогичных показателей за январь-сентябрь предыдущего года. Снизились цены на моло​ко и молочную продукцию, масло сливочное и растительное – на 0,1-18,2% (за январь-сентябрь 2008г. отмечалось удорожание этих видов продуктов питания). Яйца стали дешев​ле на 16,9% (в сопоставимый период 2008г. – на 6,4%).

На мировом рынке на протяжении девяти месяцев 2009г. цены на сахар росли высоки​ми темпами, при этом в августе они превысили максимальные уровни цен, отмеченные в 2006 году. В сентябре 2009г. по сравнению с декабрем предыдущего года сахар-сырец подоро​жал в 2,2раза, сахар белый – в 1,8 раза (в сен​тябре 2008г. рост цен составил 22,5 и 27,3% соответственно).

На мировых рынках зерновых куль​тур после относительной стабилизации цен на протяжении IV квартала 2008 – II квартала 2009 г. в III квартале обозначилась тенденция к их снижению. В результате в сентябре 2009г. по сравнению с декабрем предыдущего года цены на американскую и канадскую пшеницу снизились на 13,3 и 20,2% соответственно, на американскую кукурузу– на 5,0%, на ка​надский ячмень – на 10,2% (в сентябре 2008г. цены на пшеницу снизились на 19,8 и 21,5% соответственно, на канадский ячмень – на 4,7%; американская кукуруза подорожала на 29,7%). Цены на тайский рис в сентябре 2009г. были на 2,5% ниже, чем в декабре предыдущего года (в сентябре 2008 г. они были выше на 89,6%).

Динамика цен на мировых рынках мяса в 2009 г. была разнонаправленной. В сентябре 2009 г. по сравнению с декабрем предыдущего года говядина подорожала на 10,1%, свинина и мясо птицы подешевели на 5,0 и 2,4% (в сен​тябре 2008г. цены на эти виды мяса повысились на 35,4; 33,6 и 15,0% соответственно)
.

Цены на растительные жиры на мировом рынке после роста впервой половине 2009г. в III квартале понижались. В результате в сен​тябре 2009г. пальмовое масло было на 34,0% дороже, чем в декабре предыдущего года (в сентябре 2008г. – дешевле на 18,8%).

За январь-сентябрь 2009г. на внутрен​нем рынке цены на плодоовощную про​дукцию возросли на 0,8% (против 5,3% в сопоставимый период 2008г.), что явилось наименьшим показателем для данного перио​да за предыдущие четыре года. По оценкам, влияние удорожания плодоовощной продукции на общий уровень потребительских цен было малозаметным. В аналогичный период 2008г. рост цен на плодоовощную продукцию обусловил 0,2 процентного пункта инфляции (1,9% повышения общего уровня потреби​тельских цен).

Цены на продовольственные товары в целом за январь-сентябрь 2009г. повыси​лись на 5,8%. В предыдущем году аналогич​ный показатель был равен 12,1%.

За девять месяцев 2009г. темп прироста цен на непродовольственные товары соста​вил 8,3% против 6,5% в сопоставимый пери​од предыдущего года. Удорожанием непро​довольственных товаров было обусловлено оценочно 3,1 процентного пункта, или 38,7% уровня инфляции (по итогам января-сентября 2008 г. эти показатели составили 2,3 процент​ного пункта и 22,0%). В наибольшей степени подорожали табачные изделия – на 17,0% (за январь-сентябрь 2008г. – на 11,9%), медикаменты – на 16,2% (9,6%), моющие и чистящие средства – на 11,5% (12,0%). Цены на автомобильный бензин повысились на 10,5%, тогда как в предыдущем году ана​логичный показатель был равен 18,6%.

Цены и тарифы на платные услуги на​селению за девять месяцев 2009г. повыси​лись на 11,0% (в соответствующий период 2008г. – на 14,1%). По оценкам, удорожа​ние платных услуг за январь-сентябрь 2009г. обусловило 2,8процентного пункта, или 34,2% общего прироста потребительских цен (за январь-сентябрь 2008г. эти показатели со​ставили 3,5 процентного пункта и 33,1%)
.

Прирост регулируемых тарифов на плат​ные услуги за январь-сентябрь 2009г. соста​вил оценочно 14,0%, что на 0,6процентного пункта превысило аналогичный показатель в предыдущем году. Тарифы на жилищно-коммунальные услуги выросли на 18,6% против 15,5% за девять месяцев 2008 года. Услуги пассажирского транспорта подорожа​ли на 6,7% (в сопоставимый период 2008г. – на 21,2%).

За девять месяцев 2009г. замедлился рост цен на все основные виды услуг, которые учитываются при расчете базового индекса потребительских цен. В наибольшей степе​ни это проявилось в отношении санаторно-оздоровительных услуг, услуг дошкольного воспитания, образования, бытовых услуг.

Повышение цен и тарифов на платные услуги населению за январь-сентябрь 2009г. превысило общий прирост цен на товары на3,9процентного пункта (в сопоставимый период 2008г. – на 4,7процентного пункта).

По информации Росстата, за девять ме​сяцев 2009г. во всех федеральных округах России темпы прироста потребительских цен были ниже, чем по итогам аналогичного пе​риода 2008 года.

По оценкам, в сентябре 2009г. отмеча​лись заметные различия между субъектами Российской Федерации по стоимости фикси​рованного набора товаров и услуг, используе​мого Федеральной службой государственной статистики для межрегиональных сопостав​лений покупательной способности населения. В частности, за сентябрь 2009г. коэффици​ент региональных различий составил 42,4% по сравнению с 40,0% по состоянию на де​кабрь предыдущего года.

Темп прироста цен на продовольственные товары в январе-сентябре 2009г. обладал от​носительно небольшим разбросом по феде​ральным округам – от 4,8 до 7,7% (в сопо​ставимый период 2008г. – от 10,9 до 14,1%). Интервал изменения темпов прироста цен на товары непродовольственной группы составлял 7,6-9,6% (за январь-сентябрь 2008г. – 6,0-7,9%). По итогам девяти меся​цев 2009г. во всех федеральных округах тем​пы удорожания тарифов на платные услуги снизились по сравнению с сопоставимым пе​риодом предыдущего года
.
2.2 Цены производителей
Цены производителей промышлен​ных товаров за январь-сентябрь 2009г. повысились на14,9% (за такой же период 2008г. – на 17,6%). Высокие темпы роста цен производителей были обусловлены глав​ным образом ускорением их роста в добыче полезных ископаемых. За девять месяцев эти цены увеличились на53,5%, тогда как в со​поставимый период 2008г. – на11,7%. В до​быче топливно-энергетических полезных ис​копаемых аналогичные показатели составили 67,4 и 11,6%.

За январь-сентябрь 2009г. прирост цен в производстве и распределении электроэнер​гии, газа и воды составил 18,0%. В соответ​ствующий период 2008г. этот показатель был на 2,4 процентного пункта больше.

Цены производителей в обрабатывающих производствах по итогам девяти месяцев теку​щего года повысились на 6,5% (в сопостави​мый период 2008г. – на 19,6%). Среди обра​батывающих производств за январь-сентябрь 2009 г. наиболее интенсивно подорожало производство нефтепродуктов – на 37,2% (в аналогичный период 2008г. – на 14,0%). Одновременно замедлился рост цен произ​водителей продукции для потребительского рынка. Так, темпы прироста цен производи​телей пищевых продуктов, включая напитки, и табака сократились по сравнению с январем-сентябрем 2008г. на 6,9процентного пункта (до 6,0%). В текстильном и швейном произ​водстве, а также в производстве кожи, изде​лий из кожи и обуви аналогичные показатели составили 3,0 процентного пункта (5,8%) и 2,6 процентного пункта (4,5%).

Тарифы на грузовые перевозки сни​зились за январь-сентябрь текущего года на 0,9%, в то время как на железнодорожном транспорте они увеличились на 10,6%. В соот​ветствующий период 2008г. повышение тарифов на грузовые перевозки составило 36,0%, а тарифы на грузовые перевозки железнодо​рожным транспортом возросли на 22,1%.

Тарифы на услуги связи для юриди​ческих лиц за девять месяцев 2009г. повы​сились на 2,0% (в соответствующий период 2008г. – на 11,4%).

По итогам января-сентября 2009г. цены производителей строительной продукции снизились на 0,2%. В аналогичный период предыдущего года они, напротив, возросли на 15,8%.

За январь-сентябрь 2009г. цены про​изводителей сельскохозяйственной про​дукции снизились на3,7% (в соответствую​щий период 2008 г. – возросли на 1,6%). Продукция растениеводства стала дешевле на 6,2% (за январь-сентябрь 2008г. – подо​рожала на 7,7%). При этом наблюдалось сни​жение цен на зерновые культуры – на 5,3% и подсолнечник – на 2,3% (в январе-сентябре 2008г. зерновые культуры и подсолнечник подорожали на 9,1 и 17,4% соответствен​но). Продукция животноводства стала дешевле на 2,0% (за январь-сентябрь 2008г. – на 2,7%). Скот и птица подорожали на 7,7% (за девять месяцев 2008г. – на 9,2%). Однако цены на молоко снизились на 14,8%, а яйца подешевели на 18,1% (за январь-сентябрь 2008 г. аналогичные показатели были равны 13,9 и 11,5%)
.
2.3 Условия внешней торговли
Ценовая конъюнктура на мировых рын​ках основных товаров российского экспорта в III квартале 2009г. по сравнению с предыдущим кварталом улучшилась, но была хуже, чем в III квартале 2008г., из-за резко​го падения во втором полугодии 2008г. цен на нефть, нефтепродукты, металлы и другие сырьевые товары. Цены на энергетические товары в III квартале 2009г. по сравнению с предыдущим кварталом в среднем возрос​ли на 8,7%, на неэнергетические товары – на 6,1%; по сравнению с III кварталом 2008г. цены на эти группы товаров понизились на 44 и 31% соответственно.

В текущем году возобновился рост миро​вых цен на нефть после их падения во второй половине 2008 года. Средняя цена на нефть на мировом рынке в сентябре 2009г. по срав​нению с декабрем 2008г. повысилась в 1,7 раза, российская нефть сорта «Юралс» подо​рожала в 1,8раза. Максимального значения цена на российскую нефть достигла 24 авгу​ста, приблизившись к уровню 74долл. США за баррель.

Повышение цен на нефть в январе-сентябре 2009г. было обусловлено состоянием мировой экономики и ожиданиями ее выхода из мирового финансово-экономического кри​зиса. Данные о начале выхода ряда ведущих экономик из кризиса, а также устойчивый рост экономики Китая способствовали повышению мирового спроса на нефть. Наряду с этими факторами на цены на нефть повлияла дина​мика курса американской валюты, поскольку снижение курса доллара США к ведущим ми​ровым валютам привело как к удорожанию тех биржевых товаров, цены на которые номини​рованы в долларах, так и к перетоку части спе​кулятивных капиталов с валютного на товар​ный рынок. Кроме того, страны ОПЕК стара​лись придерживаться принятых еще в 2008г. квот на добычу нефти. Традиционные фак​торы, такие как геополитическая обстановка и погодные условия, оказывали на цену нефти незначительное и кратковременное влияние.

В результате в III квартале 2009г. цена на нефть сорта «Юралс» составила 67,8долл. США за баррель и была на 17,2% выше, чем в предыдущем квартале, но на 39,7% ниже относительно III квартала 2008 года.

Относительно января-сентября 2008г. цена на российскую нефть на мировом рынке была ниже на 47,7% и составила 56,3долл. США за баррель (в январе-сентябре 2008г. – на 68,2% выше).

На рынке нефтепродуктов прослежива​лись те же тенденции, что и на рынке нефти, однако темпы роста цен на отдельные из них различались. Так, в III квартале по сравнению со II кварталом 2009г. наиболее существенно подорожал мазут – на 25%, дизельное топливо подорожало на 15%, бензин автомобильный – на 11%. По итогам девяти месяцев 2009г. цены на нефтепродукты, как и цены на нефть, в среднем были в 2раза ниже, чем в  соответ​ствующий период предыдущего года. Наи​более значительно в январе-сентябре 2009г. подешевело дизельное топливо – на 52% (в тот же период годом ранее оно подорожало на 75%). Бензин автомобильный подешевел на 43%, мазут – на 40%, (в январе-сентябре 2008г. цены на эти нефтепродукты повыси​лись на 42 и 73% соответственно).

Снижение цен на природный газ в Евро​пе, начавшееся в конце 2008г., в текущем году продолжалось по июль включительно. В ав​густе повышение цен на европейском рынке природного газа возобновилось, однако тем​пы роста были небольшими (на рынке США снижение цен на природный газ продолжа​лось вплоть до сентября 2009г.). В III квар​тале 2009г. цены на природный газ в Европе по сравнению с предыдущим кварталом сни​зились на 15,6% (в предыдущие два квар​тала – на 24,2 и 31,5% соответственно), относительно III квартала 2008г. он подешевел на 52,8%. По итогам января-сентября 2009г. по сравнению с соответствующим периодом предшествующего года цена на природный газ в Европе была ниже на 28,6% (в январе-сентябре 2008г. она была выше на 52,5%)
.

В 2009г. на мировом рынке отмечалась тенденция к повышению цен на уголь, однако темпы роста были небольшие. По итогам де​вяти месяцев уголь был на 49,5% дешевле, чем в соответствующий период предшествую​щего года (в январе-сентябре 2008г. он был в 2,3 раза дороже).

Основным фактором начавшегося с сен​тября 2008г. понижения цен на мировом рынке черных металлов было замедление ро​ста спроса на них в мире в условиях рецессии. Падение цен было связано и с понижением цен на сырье для их производства (в 2009г. по сравнению с предыдущим годом железная руда на мировом рынке подешевела на 28,2%, в 2008г. она подорожала на 66,0%). По ито​гам девяти месяцев 2009г. относительно соответствующего периода предыдущего года цены на черные металлы были ниже на17,3% (в январе-сентябре 2008г. они были выше на 58,1%).

На мировом рынке цветных металлов в январе-сентябре 2009г. цены на алюминий, медь и никель преимущественно повышались, однако были значительно ниже, чем в соот​ветствующий период прошлого года. Основными причинами роста цен были постепенное восстановление мирового промышленного спроса на эти металлы, особенно со сторо​ны Китая, сокращение мирового производ​ства алюминия, пополнение государственных резервов никеля в Китае, а также повыше​ние инвестиционного спроса на эти металлы. В январе-сентябре 2009г. по сравнению с со​ответствующим периодом предшествующего года цена на алюминий понизилась на45,0%, на медь – на 41,5%, на никель – на 44,0% (в январе-сентябре 2008г. алюминий подо​рожал на 4,5%, медь – на 12,3%, никель по​дешевел на 38,3%)
.

На динамике цен на другие сырьевые то​вары российского экспорта также отразилась ситуация в мировой экономике в целом и об​щее состояние конъюнктуры мировых товар​ных рынков. В январе-сентябре 2009 г. цены на минеральные удобрения, химическое сырье и ряд других товаров были примерно на треть ниже, чем в январе-сентябре 2008 года.

Динамика цен на продовольственные то​вары и сельскохозяйственное сырье на ми​ровых рынках на протяжении девяти месяцев 2009г. была разнонаправленной. Цены на са​хар росли высокими темпами, цены на мясо и растительные жиры в основном повыша​лись, зерновые культуры преимущественно дешевели.

Основной причиной роста цен на миро​вом рынке сахара был неурожай сахара в Бра​зилии и Индии, являющихся крупнейшими в мире его производителями. В результате этого мировые запасы сахара значительно сократились, Индия вышла на рынок в качестве нетто-импортера, а экспорт сахара Бразилией ожидается ниже, чем годом ранее, в то время как внутренний спрос на этанол в этой стране продолжает расти.

Снижение цен на зерновые культуры в III квартале 2009г. продолжилось после не​большого их повышения в предыдущем квар​тале. В  2010 сельскохозяйственном году ожидается сокращение мирового производства пшеницы, однако уровень ее запасов в основных странах-производителях (Арген​тина, Австралия, ЕС, Казахстан, Канада, Рос​сия, США и Украина), как полагают эксперты, останется высоким. Основной причиной этого является снижение мирового спроса относи​тельно его рекордного уровня в 2008 / 2009 сельскохозяйственном году.

На мировом рынке риса в течение 2009г. цены преимущественно снижались, что было вызвано теми же причинами, что и на рынках других зерновых культур, однако темпы сни​жения цен на рис были небольшими в связи с сокращением экспорта Таиландом – крупней​шим поставщиком риса на мировой рынок.

В условиях мирового кризиса замедление роста спроса, связанное с ухудшением эконо​мического состояния стран – крупнейших по​требителей мяса, понижение цен на корма, более низкий, чем годом ранее, уровень цен на энергоносители и топливо привели к стаби​лизации цен на продукцию животноводства. В январе-сентябре 2009г. цены на говядину и свинину были ниже, чем в тот же период го​дом ранее, на мясо птицы – несколько выше. Однако на протяжении 2009г. отмечался рост цен на говядину, что было вызвано сокраще​нием поголовья крупного рогатого скота и со​храняющимся высоким уровнем ее потребле​ния в Китае, Индии, странах Южной Америки и Юго-Восточной Азии.

Падение цен на мировых рынках на экс​портируемые Россией товары привело к зна​чительному ухудшению условий торговли.
Российской Федерации с другими странами в январе-сентябре 2009г., однако по мере приближения к концу года снижение индекса условий торговли постепенно замедляется.
Положительное сальдо торгового баланса за девять месяцев 2009г. по сравнению с со​ответствующим периодом предыдущего года уменьшилось в 2,1 раза – до 74,8млрд. долл. США, при этом экспорт товаров сокращался быстрее (на 44,8%), чем импорт (на 39,8%). Однако в III квартале 2009г. относительно аналогичного квартала 2008г. темпы падения импорта практически сравнялись с темпами уменьшения экспорта и составили около 41%
.

3. Антиинфляционная политика государства
3.1 Специфика методов борьбы с инфляцией

Высокая инфляция, переходящая в гиперинфляцию, становится напастью для всей экономики. В долгосрочном периоде страдают все экономические агенты - домашние хозяйства, бизнес, государственный бюджет. Гиперинфляция не дает деньгам выполнять их основные функции и разрушает банковскую систему. 
Если всецело освободиться от инфляции невозможно по причине институциональных факторов (монополия Центральных банков на эмиссию денег, монополизм профсоюзов и фирм), то следует снизить ее темпы до минимально вероятной и предсказуемой степени. Стратегическая цель антиинфляционной политики - привести темпы роста денежной массы в соответствие с темпами роста товарной массы (или реального ВВП) в краткосрочном плане, а объем и структуру совокупного предложения с объемом и структурой совокупного спроса в долгосрочном плане.

Технологии борьбы с открытой инфляцией находятся в зависимости от характера инфляции, то есть от обстоятельств ее возникновения и от темпов роста цен.

Весьма высокая инфляция или гиперинфляция приобретает самоусиливающийся, инерционный характер, так как темпы инфляции становятся функцией инфляционных ожиданий и, а также немалая денежная база даже при маленьком денежном мультипликаторе продуцирует большие темпы роста денежной массы. Всякие меры (эмиссионные или бюджетные, а также индексация доходов) стимулирования производства через совокупный спрос повысят инфляцию и инфляционные ожидания. 

Весьма опасно сбивать инфляционные ожидания введением ценовых ограничений, даже на время. Фиксирование цен в рыночной системе вызывает резкий дефицит товаров и загоняет инфляционные ожидания вглубь, способствует свертыванию производства. Однако, если поддерживать фиксированные цены долгие годы, то необходимо вводить жесткий и всеобъемлющий централизованный контроль, т.е. командно-административную систему. Поэтому в условиях гиперинфляции нужно фиксировать не цены, а объем денежной массы. Сначала необходимо минимизировать темпы ее прироста, а затем ввести ежегодную фиксацию или рамки изменения объема денежной массы в течение года. Такая политика называется таргетированием денежной массы. При этом необходимо учитывать скорость обращения денег, увеличение которой усиливает инфляцию. 

Дальнейший шаг после погашения гиперинфляции монетарными технологиями - решение задач реального сектора. Нужно заняться балансировкой темпов роста производства, платежеспособного спроса и темпов увеличения цен. Вариацией данного балансирования является политика цен и зарплаты. Она состоит в ограниченности движения цен ростом номинальной ставки зарплаты, каковая привязывается к изменению производительности труда. В то же время необходимо сохранять твердость денежной и кредитной политики и не допускать увеличения бюджетного дефицита. Только лишь в единой связке данные меры могут уменьшить темпы инфляции до регулируемого уровня.

Третий шаг - утверждение достигнутых итогов в долгосрочном плане. При невысоких темпах инфляции уже возможно проводить промышленную и структурную политику, направленную на повышение производительности труда и снижение издержек. Необходимо привести в соответствие структуру предложения со структурой спроса, а не только балансировать их объемы
.

Необходима и профилактика инфляции. В еще более долгосрочном плане в условиях полной занятости нужно стимулировать расширение потенциального ВВП с помощью структурной и научно-технической политики. Причем, отдавать предпочтение здесь надо не бюджетному финансированию, а созданию экономических стимулов для повышения производительности труда, внедрения новых технологий и создания новых производств, преобразования старых отраслей на новой технической базе и т.д. Для проведения таких преобразований в стимулируемых отраслях необходимо создать систему льгот в налогообложении и условиях кредита (включая налоговые каникулы, увеличение нормы амортизации, госзаказ на конкурсной основе).

Весьма значительным обстоятельством антиинфляционной политики государства является самостоятельность правительства от групп давления: антиинфляционные меры необходимо проводить последовательно и взвешенно. Нарушение алгоритма антиинфляционной борьбы в угоду группам интересов приводит к прямо противоположным результатам.

Следовательно, один из основных принципов борьбы с инфляцией является уничтожение ее источников. Следует иметь в виду, что лаги в установлении политрешений и их лоббирование - это факторы монетарного развития инфляции, т.к. они приводят к низкой результативности бюджетных расходов, набуханию денежной массы и, в результате, к искажению ценового сигнала. Инерционность производства, связанная с эффектом акселератора, дискретность и неравномерность появления и внедрения новых технологий, скачкообразное развитие экономической системы - это объективные причины немонетарного искажения ценового сигнала в долгосрочном плане. Таким образом, если есть объективные обстоятельства формирования инфляции, то целиком данное явление не устранимо. Благодаря этому наиболее реалистичной целью антиинфляционной политики есть не безусловное истребление инфляции, а уменьшение инфляционного накала и поддержание ее темпов на устойчиво низком и предсказуемом уровне
.
3.2 Антиинфляционная политика в условиях финансового и экономического кризиса

Уникальность глобального финансового кризиса, вызванного увеличением кредитных потерь в сфере ипотечного кредитования в США, заключается в его мощном одновременном ударе по многим странам, экономики которых начали рушиться одна за другой. Удар по России был усилен ее однобокой «флюсовой» экономикой, ориентированной на исключительно добычу сырья, дававшего сверхдоходы. С этим связан и другой опасный просчет - наращивание государством постоянных расходов за счет случайных (конъюнктурных) доходов, которые из-за снижения внешней потребности в сырье резко упали, создав острые проблемы для трудовой занятости, госбюджета и банковской ликвидности. Кроме того, большие трудности создали непомерно возросшие объемы импорта, внешних заимствований, а также изъятых из экономического оборота и выведенных за рубеж финансовых ресурсов.

Губительное влияние финансового кризиса на экономику требует эффективных способов борьбы с ним. Разрабатываемые правительством антикризисные меры крупномасштабного характера предусматривают громадные вливания денег в финансовый сектор страны. 
На современном этапе разрешение финансового кризиса является приоритетной задачей, требующей мобилизации интеллектуальных и денежных ресурсов. Однако было бы серьезным просчетом уход от проблемы, связанной с достижением стабильности цен. Поддерживая макроэкономическую устойчивость, ценовая стабильность не только создает условия для планирования инвестиций и деловой стратегии в целом, но и стимулирует напряженный высокопроизводительный труд, рост организованных сбережений, укрепляющих ресурсный потенциал банковского кредитования.

К сожалению, инфляция в России растет, становясь все более неуправляемой.  Наибольшую долю в совокупной инфляции занимает базовая (монетарная) инфляция, формируемая поступлением дополнительных денег в экономический оборот.

В целом рост платежных средств экономически необходим. При дополнительном вливании денег, как образно говорят экономисты, «колеса промышленности хорошо смазаны» и выпуск продукции растет. Но в российской практике сложилось уродливое явление, когда ежегодно темп роста денежной массы (агрегат М2) в пять-семь раз опережает темп увеличения ВВП, что формирует высокий коэффициент нейтральности денег к наращиванию производства.

Галопирующий рост денежного предложения  складывается в результате покупки Центральным банком на внутреннем рынке валюты за напечатанные рубли, лишенные какого-либо материального обеспечения. Безмерное «закачивание» в экономику таких квази-денег, ищущих встречи с реальными товарами, создает мощное давление на оптовые и розничные цены. Положение усугубляется тем, что, по данным Внешэкономбанка, Центральный банк, формируя золотовалютные резервы, совершает прямые покупки валюты у Министерства финансов. Это может означать, что правительство свои рублевые фонды пополняет эмиссионными ресурсами, умножая инфляционные риски и диспропорции в экономике.

Эмитируемые на покупку валюты рубли не могут эффективно выполнять функцию денежного сопровождения товарно-сырьевых потоков. Страдая экономическим «бесплодием», они лишь являются средством платежа, но не функционируют как капитал, дополнительно создающий товарную массу и прибыль. В этой связи правомерно сказать, что формируемые за счет рублевой эмиссии золотовалютные резервы Банка России носят скрытый от общества противоречивый характер: с одной стороны, резервы служат стратегическим источником поддержания стабильности макросреды, а с другой, - разрушая ее, они при накоплении за счет рублевой эмиссии выступают в роли инфляционной «ржавчины». Последнее свойство властями ясно нераскрывается, что нередко приводит участни​ков парламентских дискуссий в тупик
.

Нам могут возразить, что валюта (дол​лар, евро и др.) является обычным товаром, который служит обеспечением эмиссион​ных рублей. Верно, но валюта находит такое обеспечение в случае покупки ее на рубли у Центрального банка, который при этом изымает из экономического оборота соотве​тствующую часть ранее эмитируемой рубле
вой массы. Однако сохранение и наращивание остатка золотовалютных резервов ос​тавляет в хозяйственном обороте рубли, не представляющие материальные ценности, в многотриллионной сумме. Для стериализации их в последние годы создавались раз​личные финансовые «ловушки» - депозиты и рублевые фонды, откуда после временного пребывания избыточные деньги снова воз​вращались в экономический оборот, вызы​вая новую волну инфляции. Это явление не могло остаться незамеченным. 
Использование рублевой эмиссии для централизации валютных резервов создает видимость, что они Центральному банку да​ются бесплатно. Но практически золотова​лютные резервы формируются за счет средств населения, теряемых им от инфля​ции, создаваемой эмиссией (утрата средств принимает скрытую форму инфляционного налога). Следовало бы вынудить правитель​ство и Центральный банк критически оце​нить механизм формирования золотовалютных резервов, с тем, чтобы его совершенствование лишило инфляцию шанса остаться не​победимой. Покупка валюты на рублевые «фантики» разрушает принципы рыночной экономики, рассматривающей акт купли-продажи как обмен равных стоимостей.

Существуют различные взгляды на связь широты предложения денег с уровнем инфля​ционного обеспечения. Некоторые экономис​ты свои выводы о немонетарном характере инфляции в России делают на основании того, что между ростом потребительских цен и де​нежной массы отсутствует прямая зависи​мость
. Бесспорно, эта связь недостаточно очевидна, поскольку в экономике превалируют корреля​ционные взаимозависимости, характеризующие влияние многочисленных процессов на тесноту связи двух исследуемых величин, Раз​мер инфляции складывается под воздействием многочисленных экономических и социаль​ных факторов, таких, например, как длитель​ность цикла перехода инвестиций в готовую продукцию, соответствие объема и ассорти​мента товаров уровню потребности и потребительским вкусам, степень трудовой занятости, норма неорганизованного (бытового) сбере​жения денег, отложенные покупки и другие мотивации торговых и кредитных сделок. Нельзя отрицать, что количество денег опре​деляет широту их доступа к товарам. Поэтому сопряженность роста денежной массы с рос​том инфляции должна служить объектом ана​лиза поведения потребительских цен.

Борьба с инфляцией осложняется тем, что правительство и Центральный банк еже​годно не выполняют свои планы по сниже​нию стоимости товаров. Это укрепляет нега​тивные ожидания, создавая условия для восп​роизводства инфляции. Этот феномен прояв​ляется принятием бизнесом превентивных мер по спасению своих доходов с помощью цен. На наш взгляд, целесообразно вместо плановой величины инфляции указывать по​нижательный ее тренд с раскрытием сопро​вождаемых мер.

Широкую дискуссию среди экспертов в кризисной ситуации вызывает полнота и сво​евременность использования Центральным банком ставки рефинансирования, являю​щейся одним из базовых инструментов регулирования количества денег в обращении. С 1 декабря 2008 г. ставка увеличилась до 13% по кредитам, предоставляемым Банком Рос​сии коммерческим банкам. Некоторые экс​перты удорожание кредита считают ошибоч​ным решением, противоречащим ранее при​нятым Центральным банком мерам по сни​жению отчислений в фонды обязательного резервирования и другим инициативам ук​репления ликвидности.

Главному регулятору высказывается кри​тика и в том, что его действия находятся в противофазе с мерами центральных банков европейских и других стран, где учетная став​ка (ставка рефинансирования) снижена доминимального уровня (1-2%). Сданной позицией нельзя согласиться, поскольку не учитываются особенности нынешнего состояния зарубежных экономик, которые, избегая дефляции и застоя, нуждаются в «подогреве» дешевыми кредитами.

Российская же экономика находится в   ином положении: двухзначная инфляция, девальвация рубля, а также избыток в обороте     необеспеченных материальными ценностями эмиссионных средств требуют ограничения     доступа к рублевым кредитам Центрального банка. В условиях, когда «тромб» ликвидности устранен,  облегчение банкам доступа к централизованным кредитам способно через мультипликационный эффект ускорить рост денежной массы и потребительских цен. Поэтому величина ставки рефинансирования, регулирующая монетарную нагрузку на экономику, должна испытывать на себе влияние изменяющихся в ней процессов. Анализ растущих рисков показывает, что существует вероятность повышения не только ставки рефинансирования, но и стоимости всей «линейки» кредитной поддержки банковской системы.

Решение ценовой устойчивости органически связано с валютной политикой, тактикой курсового регулирования экспортных и импортных операций. При высоких мировых ценах на сырье проблема Центрального банка состояла в сдерживании укрепления рубля для того, чтобы ослабить давление растущего импорта на внутреннее производство, а также предотвратить снижение конкурентноспособности экспортноориентированных предприятий, теряющих доходы при обмене валютной выручки. Но участие Банка России в рублевых покупках валюты, предлагаемой на рынке, обеспечивало с увеличением золотовалютных резервов и рост денежной массы, которая подпитывала инфляцию. В этих условиях эффективно вести параллельный контроль за динамикой обменного курса и потребительских цен было практически невозможно, что создавало тупиковую ситуацию.

При углублении финансового кризиса, когда из-за снижения сырьевых цен поступающая в страну валютная выручка резко упала, а отток иностранного капитала возрос, возникла необходимость круто скорректировать курсовой тренд с ревальвации на пошаговую девальвацию рубля, сопровождаемую вбросом на рынок крупных порций золотовалютных резервов с целью уравновесить спрос и предложение. С продажей Центральным банком валюты происходило изъятие из оборота части рублей, что снижало давление на потребительские цены. Однако опасность для цен и всей экономики возрастала от бегства рублей в валюту и удорожания импорта, вызываемого повышением рублевых затрат на покупку укрепляющихся валют, необходимых для ввоза зарубежных товаров.

В обостряющейся ситуации Банк России в конце января 2009 года перешел на таргетирование инфляции, т.е. главным его приоритетом становится контроль за стабильностью потребительских цен. Объявив о завершении этапа управляемой девальвации, Центральный банк установил верхнюю границу коридора колебаний стоимости бивалютной корзины (состоящей из 0,55 долл. и 45 евро) на уровне 41 руб. (что соответствует курсу 36 руб. за доллар). А пики, способные превысить этот предел, должны быть сглажены валютными интервенциями
.

Данное кардинальное решение может улучшить планирование и повысить интерес к инвестициям, остановить ослабление рубля и зарабатывание на валютных операциях, осуществляемое банками в ущерб кредитованию реального сектора экономики. Но это достижимо при сохранении в стране относительно устоявшегося равновесия между притоком и оттоком иностранной валюты. В случае, когда рост ее притока окажется опережающим, курс рубля может устремиться в сторону укрепления. Но возможен и нелучший вариант если мировые цены на нефть, металлы и другое экспортное сырье будут и дальше снижаться, то Центральный банк в режиме экономии золотовалютных резервов должен усилить валютные интервенции для сдерживания ослабления рубля. 

В число вариантов защиты от такого риска следует отказаться от практики, когда часть золотовалютных резервов Центрального банка выделяется российским компаниям для обеспечения возврата долга иностранным кредиторам. В порядке компенсации непогашенного долга компании могут предоставить зарубежным инвесторам доступ к управлению своим бизнесом путем передачи им доли акций. При сложившейся для экономики опасной ситуации предоставление права на такое иностранное участие в капитале следует считать оправданным. К тому же, что особенно важно, акционеры компаний должны нести ответственность за выбор бизнес-модели и качество управления рисками.

В условиях сохранения низких сырьевых цен и «таяния» золотовалютных резервов существует вероятность введения на определенное время обязательной продажи валютной выручки, а также иных принудительных форм централизации валютных средств, включая мягкое ограничение конвертируемости рубля. 
Падение репутации рубля, теряющего покупательную способность, происходит под воздействием внутренних и внешних факторов с различной силой и направленностью. Проявляя гибкость и понимание хода кризисных процессов, правительство и Центральный банк проводят избирательные меры, соответствующие складывающейся ситуации. Однако кризис охватывает все больше секторов экономики
. 
Одним из факторов, необходимых для выхода из кризиса, могло бы быть улучшение ситуации в мировой экономике, восстановление сбалансированности и интеграционных связей в производственной и финансовой сферах. Это усилило бы деловую активность, а, следовательно, и спрос на нефть и другое российское сырье, цены на которые при промышленном подъеме приобретут стимулы для роста. Однако в перспективе главной опорой повышения покупательной силы рубля, стабильности бюджетной системы, цен и всей отечественной экономики должны стать ее глубокая диверсификация, критически переосмысленная эмиссионная политика, а также всемерно стимулируемое государством через налоги и кредит импортнозамещаемое производство, ослабляющее унизительную зависимость внутреннего рынка от зарубежных поставок и цен.

Заключение
С конца 2008г. уровень инфляции в Рос​сии формируется под влиянием мирового финансово-экономического кризиса и связан​ных с ним негативных процессов в российской экономике. В I квартале 2009г. наблюдались высокие темпы роста потребительских цен, связанные с удорожанием потребительского импорта, вызванным девальвацией нацио​нальной валюты, ускорением роста цен про​изводителей в добыче полезных ископаемых, снижением объемов предложения в россий​ской экономике, ухудшением финансового по​ложения российских организаций. Со II квар​тала наблюдалось замедление инфляции, на которое оказывали влияние сокращение внутреннего потребительского и особенно ин​вестиционного спроса, постепенное исчерпа​ние влияния эффекта девальвации, укрепле​ние рубля. В августе-октябре 2009г. индекс потребительских цен был равен 100%, в пер​вую очередь благодаря низким темпам роста цен на продовольствие.

Главной задачей Банка России в текущих условиях является поддержание стабильности в банковской системе и на финансовых рынках и создание условий для повышения экономи​ческой активности.

Замедление темпов роста потребитель​ских цен, необходимость стимулирования кредитной активности банков и стабилиза​ция ситуации на внутреннем валютном рынке явились основанием для смягчения монетар​ной политики Банком России с апреля текуще​го года. В течение II-III кварталов сохранение макроэкономических тенденций и состояние денежно-кредитной сферы обусловили бо​лее агрессивное снижение ставок по операци​ям Банка России. Применение инструментов денежно-кредитного регулирования было на​правлено на стимулирование экономики путем снижения стоимости кредитных ресурсов при обеспечении достаточного объема ликвид​ности и на предотвращение притока краткос​рочного капитала и резкого укрепления рубля. С июля по октябрь были поэтапно снижены ставки по кредитным и депозитным операци​ям и сделкам прямого РЕПО. За весь период снижения коридор процентных ставок Банка России был смещен вниз на3,5 процентного пункта.

В условиях увеличения банковской лик​видности и укрепления рубля это отразилось на динамике краткосрочных ставок межбан​ковского рынка и ставок по кредитам реаль​ному сектору. Уровень и волатильность ставок на рынке межбанковского кредита снизились. Также снизились процентные ставки по бан​ковским кредитам и депозитам для нефинан​совых организаций и населения (исключение составили ставки по краткосрочным кредитам населению).

Тем не менее, кредитная активность оста​валась на достаточно низком уровне. Годовой темп прироста объема задолженности по кре​дитам нефинансовым организациям и населе​нию в рублях и иностранной валюте на1.10.09 снизился до1,8% (на1.10.08 он составлял 45,7%). При этом рост задолженности по кре​дитам происходил только в сегменте долго​срочного рублевого кредитования нефинансо​вых организаций, что в значительной степени было обусловлено предпринятыми мерами Правительства Российской Федерации и Бан​ка России по поддержке банковской системы и реального сектора экономики.

Достаточно продолжительное снижение темпов роста денежных и кредитных агрега​тов способствовало уменьшению монетарного давления на инфляцию в текущем году. Влия​ние этого фактора, а также исчерпание деваль​вационного влияния на цены, снижение уров​ня ставок и укрепление рубля позволяют пред​положить сохранение тенденции замедления инфляции и в первой половине 2010 года. Однако, учитывая приостановку со II квартала 2009 г. снижения годовых темпов роста денеж​ных агрегатов, а также существенное (текущее и предстоящее) смягчение бюджетной политики и монетарных условий, нельзя исключить ускорения темпов роста потребительских цен к концу 2010года.
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